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МАРКЕТИНГ ПРОМИСЛОВОГО ПІДПРИЄМСТВА

ТЕМИ ДЛЯ ВИКОНАННЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ


	№
з/п
	Назва теми для виконання самостійної роботи

	1
	Маркетингові цілі промислового підприємства.

	2
	Аналіз структури промислового ринку, взаємодія його учасників в ланцюжках створення цінностей

	3
	Дослідження факторів, що впливають на попит промислових товарів.

	4
	Маркетингова характеристика певного виду товару, що пропонується  промисловому рину

	5
	Дослідження макро- і мікрофакторів на промисловому ринку.

	6
	Процес макро- та мікро сегментування промислового ринку.

	7
	Оцінювання конкурентоспроможності промислового підприємства.

	8
	Стандартизація, сертифікація та маркування товару у забезпеченні якості та конкурентоспроможності.

	9
	Цінові фактори у конкурентній боротьбі на промислових ринках.

	10
	Відмінності збуту товарів промислового призначення.

	11
	Стратегії інтегрованих маркетингових комунікацій.

	12
	Структура маркетингових служб.
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